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DEPARTAMENTUL DE LIMBI MODERNE ŞI COMUNICARE ÎN AFACERI

PROGRAMA ANALITICǍ
An universitar 2011-2012
Anul II – sem. 3

Limba modernǎ în afaceri, limba 1- englezǎ, francezǎ, germanǎ, italianǎ, spaniolǎ – 2 ore lucrǎri practice


1. Marketing 

- produse şi servicii

- mixul de marketing

2. Publicitate

- reclame şi publicitate

3. Finanţe şi contabilitate

- finanţe publice şi ale firmei

- documente contabile: bilanţ, cont de profit şi pierdere etc.

4. Bănci şi burse

- tipuri de bănci şi servicii bancare

- documente bancare

- servicii bursiere

5. Cultură şi civilizaţie  (tema la alegerea titularului de curs)
Anul II – sem. 4

Limba modernǎ în afaceri, limba 1- englezǎ, francezǎ, germanǎ, italianǎ, spaniolǎ – 2 ore lucrǎri practice

1. Asigurări

- tipuri de asigurări

- evaluarea riscurilor

2. Comerţ internaţional

-tranzacţii economice internaţionale

-modalităţi şi instrumente de plată

-transport internaţional de marfă

3. Plan de afaceri

-structura şi conţinutul 

-elaborarea planului de afaceri

4. Cultură şi civilizaţie  (eseu)
NOTA. Pentru Limba II se aplica aceleasi teme ca si  la Limba I, adaptate insa la nivelul de pregatire al grupei de studiu.
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